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Extrait d’une oeuvre de Flavie Barberousse



Cher ·ère ·s  membres  et  par tena i res  de  Cu l ture  Gaspés ie ,    
 
Cette  année a  été ,  pour  Cu l ture  Gaspés ie ,  une  pér iode
d ’engagement  soutenu ,  de  mobi l i sat ion  et  de
co l laborat ion  au  serv ice  du  mi l ieu  cu l ture l  rég iona l .  C ’est
avec  f ie r té  que  je  constate  à  que l  po int  l ’o rgan isme a  su  

03 MOT DE 
LA PRÉSIDENTE

Elsa  Pépin

jouer  un  rô le  s t ructurant ,  dans  un  contexte  encore  marqué par  de  nombreux
déf i s ,  tant  sur  le  p lan  du  f inancement  que  de  la  reconna issance  de  la  cu l ture  en
rég ion .  

P lus  que  jamais ,  nous  avons  af f i rmé notre  vo ix  co l lect ivement  dans  les  grands
débats  sur  l ’ aven i r  de  la  cu l ture  au  Québec .  Pensons  notamment  aux
représentat ions  du  Front  commun pour  les  ar ts ,  a ins i  qu ’à  la  coord inat ion
d ’ in i t ia t ives  porteuses  comme l ’Entente  sector ie l le  de  déve loppement  en
cu l ture .  Grâce  à  un  t rava i l  r igoureux ,  s t ratég ique  et  sens ib le ,  Cu l ture  Gaspés ie  a
su  fa i re  entendre  la  réa l i té  gaspés ienne dans  des  l ieux  de  pouvoi r  qu i  ignorent
t rop  souvent  les  dynamiques  cu l ture l les  propres  aux  rég ions  comme la  nôtre .  
 
Par  la  format ion ,  l ’ accompagnement  personna l i sé ,  l a  promot ion  ou  la
concertat ion ,  nous  avons  cu l t ivé  les  l iens ,  s t imulé  l ’ innovat ion  et  out i l lé  nos
membres .  À  t ravers  des  pro jets  comme le  C i rcu i t  des  ar ts  de  la  Gaspés ie ,  les
mid is -causer ies ,  les  rés idences  et  tournées  d ’auteurs  et  d ’autr ices ,  ou  encore  les
in i t ia t ives  en  l i t térat ie  numér ique ,  nous  avons  soutenu concrètement  la  v i ta l i té
ar t i s t ique  gaspés ienne .  
 
Je  remerc ie  cha leureusement  les  membres  du  conse i l  d ’admin is t rat ion  pour  leur
engagement ,  leur  c la i rvoyance  et  leur  dévouement .  Je  sou l igne  auss i  le  t rava i l
except ionne l  de  l ’équ ipe  de  Cu l ture  Gaspés ie ,  qu i  dép lo ie  chaque jour  une
énerg ie  remarquab le  pour  fa i re  v ivre  les  va leurs  et  l a  miss ion  de  l ’o rgan isat ion
avec  r igueur ,  c réat iv i té  et  b ienve i l l ance .  
 
Enf in ,  merc i  à  nos  membres ,  a r t i s tes ,  organ ismes  et  par tena i res  pub l ics  qu i ,
chaque jour ,  contr ibuent  à  fa i re  de  la  Gaspés ie  un  ter r i to i re  cu l ture l lement
r iche ,  v ivant  et  f ie r .  Bonne lecture !



Chaque pro jet  mené ,  chaque événement  organ isé ,  chaque partenar ia t  déve loppé
est  le  f ru i t  d ’un  t rava i l  d ’équ ipe  exempla i re .  Ensemble ,  nous  avons  su  con juguer
nos  ta lents ,  nos  idées  et  nos  énerg ies  pour  fa i re  rayonner  la  cu l ture  dans  toute
sa  d ivers i té .  Cette  synerg ie  entre  le  conse i l  d ’admin is t rat ion ,  les  employés ,  les
serv ices ,  les  ar t i s tes ,  les  organ ismes ,  les  par tena i res  et  l a  communauté  est  au
cœur  de  notre  succès .  

Nous  tenons  à  remerc ier  cha leureusement  toutes  ce l les  et  ceux  qu i  ont
contr ibué  à  cet te  be l le  aventure .  Votre  engagement  quot id ien  est  une  source
d ’ insp i rat ion  et  un  moteur  essent ie l  pour  cont inuer  à  bât i r  une  cu l ture  v ivante ,
access ib le  et  porteuse  de  sens .  La  cu l ture  en  Gaspés ie  est  insp i rée  et  ancrée  au
cœur  du  ter r i to i re .  E l le  contr ibue  à  façonner  notre  ident i té .  

Ensemble ,  poursu ivons  sur  cet te  lancée ,  avec  la  même pass ion  et  le  même espr i t
de  co l laborat ion .  En  Gaspés ie ,  i l  y  a  De la  cu l ture  à  la  g randeur !  

MOT DE 
LA DIRECTION 04

Cél ine  Breton
L ’année écou lée  a  été  marquée par  une  r ichesse
d ’ in i t ia t ives  cu l ture l les  qu i  témoignent  de  notre
engagement  co l lect i f  envers  la  c réat iv i té ,  l ’ inc lus ion  et
l ’ innovat ion .  Ces  réa l i sat ions  n ’aura ient  jamais  été
poss ib les  sans  l ’ impl icat ion ,  l a  pass ion  et  la  co l laborat ion
de tous  les  membres  de  notre  organ isat ion .  

Phare de Pointe-à-la-Renommée



05

Patrimoine | Rocher-Percé
Elsa Pépin, présidente

Arts médiatiques et communications
Côte-de-Gaspé

Alexa Sicart

Multisectoriel | Haute-Gaspésie
Yanik Élément, trésosier

Métiers d’art | Haute-Gaspésie
Stéphanie Blanchet

Littérature | Avignon
France Cayouette

Multisectoriel | Bonaventure
Chantal Robitaille

Patrimoine | Bonaventure
Louise Cyr

Arts visuels | Rocher-Percé
Denis Loiselle

Arts de la scène | Côte-de-Gaspé
Marc-Antoine Dufresne

CONSEIL
D’ADMINISTRATION

Multisectoriel | Haute-Gaspésie
Monique Campion
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Directrice générale
Céline Breton

Agente de formation
et de mobilisation

Jessica Barriault

Agente de développement culturel
Jessie Blaquière

Adjointe administrative
Élise Bujold

ÉQUIPE

Marie-Noëlle Dion
Agente de communication

Agente de développement
numérique

Myriam Perron

Coordonnatrice de projets
Annie Tremblay
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Culture  Gaspés ie  représente  les  intérêts  du  mi l ieu  cu l ture l  e t  favor i se  le
déve loppement  des  ar ts  et  de  la  cu l ture  de  son  ter r i to i re .  I l  regroupe et  of f re
des  serv ices  aux  acteurs  cu l ture ls  de  l ’ensemble  des  d isc ip l ines  ar t i s t iques .

Cu l ture  Gaspés ie  se  veut  un  leader  du  déve loppement  de  son  secteur  pour
l ’essor  d ’une  v i ta l i té  cu l ture l le  rég iona le .  En  étant  rassembleur  et  innovant ,
Cu l ture  Gaspés ie  encourage  l ’exce l lence  et  le  rayonnement  des  ar ts  et  de  la
cu l ture .

Créat iv i té ,  respect ,  mobi l i sat ion ,  access ib i l i té  et  co l laborat ion

MISSION

VISION

VALEURS

Consei l ler   l es  acteurs  cu l ture ls  et  les  par tena i res  du  mi l ieu  dans  la
réa l i sat ion  de  pro jets  ar t i s t iques  et  dans  les  interact ions  entre  le  secteur
cu l ture l  e t  l a  communauté .  
Regrouper  l es  acteurs  cu l ture ls  et  organ ismes  partena i res  du  déve loppement
cu l ture l  e t  ag i r  à  t i t re  de  porte-paro le  de  cet te  communauté  lors  de
consu l tat ions  pub l iques  ou  pr ivées .  
Former   l es  acteurs  cu l ture ls  a f in  d 'assurer  le  ma int ien  d 'un  secteur  ar t i s t ique
v ivant  et  en  constante  évo lut ion .  
Communiquer  l e  dynamisme du  mi l ieu  cu l ture l  par  le  b ia i s  d 'act iv i tés  de
concertat ion ,  de  médiat ion  et  de  promot ion .  
Développer  l e  secteur  cu l ture l  par  la  c réat ion  de  nouve l les  in i t ia t ives ,  de
partenar ia ts  et  d 'échanges  avec  d 'autres  mi l ieux .  

MANDATS

Extrait d’une oeuvre de Pauline St-Arnaud



08MEMBRARIAT
290 ind iv idus ,  organ ismes ,  munic ipa l i tés  et
assoc ié ·e ·s  éta ient  membres  de  Cu l ture
Gaspés ie  en  2024-2025.  Une communauté  qu i
s ’agrand i t  chaque année!

MRC de Bonaventure
21.5%

MRC Avignon
20.8%

MRC de La Haute-Gaspésie
15.9%

MRC du Rocher-Percé
15.9%

MRC de La Côte-de-Gaspé
14.5%

Associé·e·s
11.4%

Individus
183

Organismes
65

Associé·e·s
33

Municipalités
9

Extrait d’une oeuvre de Olena Kulik



09FAITS SAILLANTS

Pr ix   :  Le  Pr ix  du  CALQ -  Art i s te  de  l ’ année  en  Gaspés ie  a  été  décerné  à  à  la
chorégraphe ,  c inéaste ,  commissa i re  et  chercheuse  en  ar t  Pr isc i l la  Guy ,  tand is
que le  Pr ix  re lève  art i s t ique  Té lé-Québec  a  été  at t r ibué  à  l ’ a r t i s te  en  ar ts  en
arts  v i sue ls  et  mét iers  d ’a r t  Ju l ie  Lacro ix .   

Entente  de  partenar iat  terr i tor ia l  :  Un sout ien  f inanc ier  de  354  000 $  a  été
accordé  pour  17 pro jets  ar t i s t iques  et  l i t téra i res  en  Gaspés ie  par  le  Conse i l  des
ar ts  et  le t t res  du  Québec ,  le  min is tère  des  Affa i res  munic ipa les  et  de
l 'Hab i tat ion ,  les  c inq  MRC du ter r i to i re  et  Cu l ture  Gaspés ie .   
 
Cap Art-Nature  :  Le  pro jet  Cap Art -Nature  a  été  recondui t  pour  une  deux ième
année .  Grâce  à  des  co l laborat ions  étab l ies  dans  chacune des  MRC de  la
Gaspés ie ,  des  ar t i s tes  membres  de  Cu l ture  Gaspés ie  ont  eu  l ’occas ion  de  v ivre
un sé jour  immers i f  de  créat ion  en  p le ine  nature  :  Théâtre  de  la  Pet i te  Marée
(Cha let  À  Rebours ) ,  Ben Nesra l lah  (Auberge  Gr i f fon  Aventure ) ,  Marie-Lou
Br ière-Berthe lot  (Camp de  base  Gaspés ie ) ,  Zoé Jean-Des laur iers  ( La  Rue l le
Hébergement ) ,  e t  Émi l ie  Bernard  ( [ÈST]  Éco-cab ines ) .   

Plani f icat ion  st ratég ique  :  Cu l ture  Gaspés ie  a  été  accompagné par  un  consu l tant
externe  dans  le  cadre  de  l ’é laborat ion  de  sa  nouve l le  p lan i f i cat ion  s t ratég ique
2025-2028.  Cette  démarche  co l laborat ive  a  été  marquée par  une  rencontre
d ’équ ipe  et  un  lac-à- l ’épau le  réun issant  les  membres  du  conse i l  d ’admin is t rat ion
et  le  personne l  de  l ’o rgan isme.

Concertat ions  sector ie l les  :  Des  rencontres  sector ie l les  ont  été  organ isées .  Ces
échanges  ont  permis  d ’ ident i f ie r  les  en jeux  actue ls  propres  à  chaque secteur  et
de  réf léch i r  co l lect ivement  à  des  pro jets  s t ructurants  à  déve lopper .

Théâtre Témoin
Crédit : Céline Bonnier



GOUVERNANCE

Consei l  d 'admin ist rat ion   
Assemblée  généra le  annue l le  le  19  ju in  2024,  en  mode hybr ide ,  à  par t i r  du
S i te  h is tor ique  nat iona l  de  Paspébiac  
6  séances  du  conse i l  d ’admin is t rat ion   

Gest ion  f inanc ière  |  Organismes  subvent ionnai res   
Min is tère  de  la  Cu l ture  et  des  Communicat ions   
Compétence  Cu l ture  :  format ions   
CALQ :  accord  de  coopérat ion   
MRC de  Bonaventure ,  MRC Avignon ,  MRC de  La  Haute-Gaspés ie ,  MRC de  La
Côte-de-Gaspé ,  MRC du Rocher-Percé ,  MAMH,  CALQ :  entente  de
partenar ia t  ter r i tor ia l  de  la  Gaspés ie ,  entente  sector ie l le  de  déve loppement
en cu l ture   
SODEC :  C i rcu i t  des  ar ts  de  la  Gaspés ie  
Té lé-Québec  :  Pr ix  re lève  ar t i s t ique  Té lé-Québec  

 
Gest ion  des  ressources  humaines   

Sept  postes  à  temps  p le in  et  deux  contractue ls  
 
Gest ion  des  ressources  matér ie l les   

Entente  de  locat ion  de  locaux

10

Crédit : poème en août



Axe 1   :  Représenter  les  intérêts  du  mi l ieu  cu l ture l  
 
Object i f  1   :  Ef fectuer  des  représentat ions  pour  la  reconnaissance  du  secteur
cu l ture l  
 
Nos  réa l i sat ions   :  

Table  de  concertat ion  pour  l ’ aven i r  de  la  V i l l a  Frédér ick-James  :  p lus ieurs
rencontres  du  comité  avec  le  député  de  Gaspé ,  l a  sous-min is t re ,  le  cab inet  du
min is tère  de  la  Cu l ture  et  des  Communicat ions ,  a ins i  que  la  Soc iété  des
étab l i ssements  de  p le in  a i r  du  Québec ;   
Let t re  et  réso lut ion  adressées  au  député  a ins i  qu ’au  min is t re  de  la  Cu l ture  et
des  Communicat ions  au  su jet  de  l ’ aven i r  de  la  V i l l a  Frédér ick-James ;   
Documentat ion  des  coupures  dans  les  ententes  de  déve loppement  cu l ture l  de
la  Gaspés ie  et  représentat ions  auprès  des  préfets ,  des  députés  et  du  cab inet
du min is t re  de  la  Cu l ture  et  des  Communicat ions ;   
Les  15  conse i l s  rég ionaux  de  la  cu l ture  du  Québec ,  regroupés  au  se in  du
Réseau Cul ture  360° ,  se  sont  jo int  au  Front  commun pour  les  ar ts  a f in  de
réc lamer  une  bon i f icat ion  du  budget  du  CALQ (communiqué et  mémoire ) ;   
Let t re  ouverte  Notre  cu l ture  mér i te  d ’êt re  protégée ,  pub l iée  par  le  Réseau
Cul ture  360° ;   
Le  Front  commun a  lancé  un  u l t ime appe l  au  ré invest i ssement  avant  le
budget .  Un mémoire  a  été  déposé  dans  le  cadre  des  consu l tat ions
prébudgéta i res  en  janv ier  2025;   
Par t ic ipat ion  au  lancement  de  la  po l i t ique  cu l ture l le  de  la  MRC du Rocher-
Percé ;   
Rencontre  avec  le  min is tère  de  la  Cu l ture  et  des  Communicat ions  af in  de
fa i re  va lo i r  l a  réa l i té  rég iona le  des  l ieux  de  d i f fus ion  en  ar ts  v i sue ls  et
mét iers  d ’a r t ;   
S ignature  d ’un  addenda pour  le  renouve l lement  du  Programme d ’entente  de
partenar ia t  ter r i tor ia l  de  la  Gaspés ie ,  en  co l laborat ion  avec  le  Conse i l  des
ar ts  et  des  le t t res  du  Québec ,  le  min is tère  des  Affa i res  munic ipa les  et  de
l ’Hab i tat ion ,  a ins i  que  les  MRC Avignon ,  de  Bonaventure ,  du  Rocher-Percé ,
de  La  Côte-de-Gaspé et  de  La  Haute-Gaspés ie ;   
S ignature  d ’une  entente  sector ie l le  de  déve loppement  en  cu l ture  avec  le
min is tère  des  Affa i res  munic ipa les  et  de  l ’Hab i tat ion ,  le  Regroupement  des
MRC de  la  Gaspés ie  et  le  Centre  d ’ar t i s tes  Vaste  et  Vague;   

11NOS RÉALISATIONS LIÉES AU
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Axe 1   :  Représenter  les  intérêts  du  mi l ieu  cu l ture l  
 
Object i f  1   :  Ef fectuer  des  représentat ions  pour  la  reconnaissance  du  secteur
cu l ture l  
 
Nos  réa l i sat ions   :  

Ajout  du  min is tère  de  la  Cu l ture  et  des  Communicat ions  à  l ’ entente
sector ie l le  en  cu l ture  (addenda) ,  permettant  de  bon i f ier  le  vo let  pat r imoine .  
Entente  s ignée  avec  Compétence  cu l ture  pour  la  format ion  cont inue ;  
Entente  conc lue  avec  la  Soc iété  de  déve loppement  des  entrepr i ses
cu l ture l les  pour  le  C i rcu i t  des  ar ts  de  la  Gaspés ie ;  
Par t ic ipat ion  à  p lus ieurs  rencontres  du  conse i l  d ’admin is t rat ion  du  Réseau
Cul ture  360° ;  
Par t ic ipat ion  à  des  rencontres  v i sant  à  assurer  une  p lace  aux  rég ions  sur  la
p lateforme nat iona le  La  V i t r ine .  Une entente  de  co l laborat ion  a  été  s ignée .  
Par t ic ipat ion  à  une  rencontre  rég iona le  avec  des  acteurs  de  l ’économie
soc ia le ;  
Par t ic ipat ion  aux  journées  rég iona les  de  l ’économie  soc ia le ;  
Présence  au  k iosque du  Réseau des  agents  de  déve loppement  cu l ture l
numér ique  lors  de  l ’événement  Mt l  connecte ,  pour  présenter  les  act ions  de
transformat ion  numér ique  du  Réseau auprès  des  communautés  cu l ture l les  du
Québec ;  
Part ic ipat ion  à  l ’ assemblée  généra le  annue l le  de  la  Fondat ion  communauta i re
Gaspés ie–Les  Î les  et  nominat ion  de  la  d i rect ion  de  Cu l ture  Gaspés ie  à  t i t re
d ’admin is t rat r ice ;  
Par t ic ipat ion  au  Col loque de  l ’ industr ie  tour i s t ique  de  la  Gaspés ie ;  
Par t ic ipat ion  à  l ’ assemblée  généra le  annue l le  de  Compétence  cu l ture ;  
Par t ic ipat ion  à  l ’ inaugurat ion  du  Corr idor  des  Nat ions  à  Paspébiac ;  
Par t ic ipat ion  au  comité  de  mise  en  cand idature  de  la  Ba ie-des-Cha leurs  pour
le  Congrès  mondia l  acad ien  2029.  

12NOS RÉALISATIONS LIÉES AU
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Axe 1   :  Représenter  les  intérêts  du  mi l ieu  cu l ture l  
 
Object i f  2   :  Développer  des  partenar iats  pour  le  pos i t ionnement  de  la  cu l ture  
 
Nos  réa l i sat ions   :  

Mise  en  p lace  d ’une  co l laborat ion  avec  Accès  Microcréd i t  Gaspés ie–Î les-de-
la-Madele ine  pour  of f r i r  des  mid is -causer ies  conçus  spéc ia lement  pour
accompagner  les  personnes  intéressées  par  un  parcours  en  entrepreneur iat
ar t i s t ique ;   
Accompagnement  du  Centre  de  serv ices  sco la i re  des  Ch ic-Chocs  dans
l ’é laborat ion  d ’un  appe l  de  doss iers  pour  la  sé lect ion  d ’expos i t ions  et
l ’ acqu is i t ion  d ’œuvres  d ’ar t ,  inc luant  une  part ic ipat ion  au  jury ;   
Par tenar ia t  avec  V ivre  en  Gaspés ie  pour  la  tournée  Perspect ive ,  v i sant  à
va lor i ser  les  mét iers  de  la  cu l ture  auprès  des  é lèves  de  4e  et  5e  seconda i re
dans  chaque MRC;   
Co l laborat ion  avec  La  Fabr ique  cu l ture l le  de  Té lé-Québec  pour  la
présentat ion  du  f i lm d ’Ér ic  Deschamps ,  inc luant  une  expér ience  de  réa l i té
v i r tue l le  access ib le  dans  les  bureaux  de  Cu l ture  Gaspés ie ;  
Par t ic ipat ion  au  comité  av iseur  du  Pô le  d 'économie  soc ia le  pour  le  parcours
d 'accompagnement  en  patr imoine  re l ig ieux .

13NOS RÉALISATIONS LIÉES AU
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Crédit : René Faulkner



Axe 2   :   Former  et  accompagner  les  acteur · t r ice ·s
cu l ture l · le ·s   
 
Object i f  3  :  Concerter  et  mobi l i ser  le  mi l ieu  cu l ture l
 
Nos  réa l i sat ions   :  

Organisat ion  de  rencontres  sector ie l les  en
l i t térature ,  a r ts  de  la  scène ,  muséo log ie  et
patr imoine ,  a r ts  v i sue ls ,  mét iers  d ’a r t ,
communicat ion  et  a r ts  médiat iques ;   
Coord inat ion  des  rencontres  du  comité  du  C i rcu i t
des  ar ts  de  la  Gaspés ie ;   
Par t ic ipat ion  et  présentat ion  au  Forum cu l ture l
de  la  MRC Côte-de-Gaspé;   
Par t ic ipat ion  à  la  Tab le  de  concertat ion  en
cu l ture  Gaspés ie–Î les-de- la-Madele ine ;   
Coord inat ion  des  rencontres  de  la  Tab le  de
concertat ion  du  patr imoine  de  la  Gaspés ie ;   
Par t ic ipat ion  au  comité  rég iona l  en  patr imoine ;   
Par t ic ipat ion  à  la  communauté  de  prat ique  en
entrepreneur iat  a r t i s t ique ,  réun issant  les
agent ·e ·s  des  conse i l s  rég ionaux  de  la  cu l ture ;   
Par t ic ipat ion  aux  rencontres  nat iona les  du  Réseau
des  agents  de  déve loppement  numér ique  (RADN) ;   
Engagement  au  se in  du  cerc le  de  t rava i l  commun
sur  la  centra l i sat ion  et  la  gest ion  des  données  du
RADN;   
Par t ic ipat ion  au  Grand rendez-vous  du  Réseau
Cul ture  360° ,  l a  rencontre  annue l le  des  conse i l s
rég ionaux  de  la  cu l ture  (CRC) .  
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Texte
Crédit : Marie-Noëlle Dion 
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Extrait d’une oeuvre de 
Camillia Buenestado Pilon 
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Axe 2   :   Former  et  accompagner  les  acteur · t r ice ·s  cu l ture l · le ·s   
 
Object i f  4  :  Développer  les  compétences  des  acteur · t r ice ·s  cu l ture l · le ·s  par  la
format ion  cont inue  
 
Nos  réa l i sat ions   :  

Recue i l l i r ,  ana lyser  et  pr ior i ser  les  beso ins  de  format ion  du  mi l ieu  cu l ture l  e t
ar t i s t ique ;   
S t ructurer  et  actua l i ser  les  prat iques  l iées  aux  appe ls  de  dépôt  pour  les
demandes  de  format ion  de  groupe et  de  perfect ionnement  (coach ing ,
mentorat ,  c lasse  de  maî t re ) ;   
Off r i r  un  sout ien  cont inu  aux  acteur · t r i ce ·s  du  mi l ieu  cu l ture l ,  a ins i  qu 'aux
co l laborateur · t r i ce ·s ,  formateur · t r i ce ·s  et  promoteur · t r i ce ·s ,  dans  leur
déve loppement  profess ionne l ;   
Organ iser ,  coordonner  et  promouvoi r  les  format ions  de  groupe et  les
perfect ionnements  (32  format ions  of fer tes ,  dont  18  en  groupe et  14  en
perfect ionnement  ind iv idue l ) ;   
188 ar t i s tes  et  t rava i l leur ·euse ·s  cu l ture l · le · s  ont  pr i s  par t  aux  act iv i tés  de
format ion ,  tota l i sant  462 heures  de  format ion ;   
Malgré  une  ba isse  de  15% du budget  annue l ,  une  hausse  de  28% du nombre
d ’heures  de  format ion  de  groupe et  une  augmentat ion  de  34% du taux  de
part ic ipat ion  ont  été  observées ;    
Favor i ser  l ’ access ib i l i té  aux  format ions  de  groupe en  coordonnant  le
programme de  mobi l i té  ( remboursement  des  dép lacements  et  de
l ’hébergement ) ;    
Promouvoi r  les  format ions  of fer tes  par  Cu l ture  Gaspés ie ,  a ins i  que  ce l les
proposées  par  le  mi l ieu  cu l ture l  rég iona l  e t  mul t i rég iona l ;    
Déposer  les  demandes  de  subvent ion  annue l les  auprès  de  Compétence
Cul ture ,  gérer  le  budget  oct royé  et  produi re  la  redd i t ion  de  comptes .    

Extrait d’une oeuvre de Lynda Molloy
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PROGRAMMATION 2024-2025 DU SERVICE DE FORMATION

Fa i re  c i rcu ler  une  expos i t ion
S 'éd i ter  ou  se  fa i re  éd i ter
Lancer  une  chanson avec  succès
Impress ion  de  mot i f  sur  tab le  à
cadre  p lat
Journée  Pro-  Fur ies  fest iva l
Comment  fabr iquer  un  fanz ine

     (g roupe 1 )  -  Vaste  et  Vague
Comment  fabr iquer  un  fanz ine
(groupe 2 )  -  Vaste  et  Vague
Écr i ture  co l lect ive  sur  l ’ image
Apprendre  à  nous  écr i re

     Sa lon  du  l iv re  Bonaventure
Réperto i re  cu l ture-éducat ion  -
Créer  sa  f i che  et  cu l t iver  ses
re lat ions  avec  le  mi l ieu  sco la i re
Le  confort  dans  l ' inconfort
L 'a r t  soc ia l  comme approche de  la
médiat ion  cu l ture l le
Partenar ia t  a r ts -af fa i res
(avantages  d ' invest i r  en  cu l ture )
Conc i l i a t ion  créat ion  et  car r ière
Mon premier  pro jet  d 'a r t  pub l ic  :
les  rouages  de  la  po l i t ique  du  1%
Art  et  IA  :  Déf i s  et  opportun i tés
Classe  de  maî t re  Sandr ine  Gaudet
IA  Base  et  avancée

Technique  de  s tud io  Log ic  Pro
Fabr icat ion  de  moules  de  p lât re
pour  la  product ion  d 'ob jet  en
céramique
Mentorat  en  gest ion  des  réseaux
soc iaux
Animat ion  sur  Adobe After  Ef fects
Jeux  et  interprétat ion  (narrat ion )
Taming  Uncerta inty
I l lust rat ion  sur  Procreate
Couleur  du  poét ique
Cinéma documenta i re  à  Percé
Cinéma documenta i re  à  Percé
Cinéma documenta i re  à  Percé
Interprétat ion  et  mise  en  scène
Renouve l lement  d 'expos i t ion
muséa le  permanente
Mentorat  en  entreprenar ia t
ar t i s t ique

Crédit : Karel Bario
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Axe 2   :   Former  et  accompagner  les  acteur · t r ice ·s  cu l ture l · le ·s   
 
Object i f  5  :  Coordonner  la  mise  en  œuvre  du  p lan  de  re lance  pour  le  mi l ieu
cul ture l  rég iona l
 
Nos  réa l i sat ions   :  
Assurer  la  coord inat ion  de  l ’Entente  sector ie l le  de  déve loppement  en  cu l ture .  

Vo ic i  les  pro jets  réa l i sés  ou  en  cours  de  réa l i sat ion  :   
Créat ion  d ’un  programme de  bourses  en  ar ts  de  la  scène ,  permettant  l ’oct ro i
de  d ix  bourses  en  créat ion  et  en  d i f fus ion ,  pour  un  tota l  de  26 000 $ ;   
Lancement  d ’un  appe l  de  doss iers  l i t téra i re ,  en  partenar ia t  avec  poème en
août ,  of f rant  t ro is  rés idences  de  créat ion  et  c inq  tournées  rémunérées
d ’auteur · t r i ce ·s  (25  cand idatures  reçues ) ;   
Appe l  de  doss iers  en  ar ts  v i sue ls ,  pour  deux  expos i t ions  profess ionne l les
avec  rémunérat ion ,  commissa i re  et  jury  de  pa i rs ,  en  partenar ia t  avec  la
Maison de  la  cu l ture  de  Sa inte-Anne-des-Monts  et  l a  Ga ler ie  d 'a r t  Chrysa l ide
du Cégep de  Gaspé;   
Co l laborat ion  avec  le  Centre  d ’ar t i s te  Vaste  et  Vague ,  dans  le  cadre  du  pro jet
de  sout ien  aux  ar ts  v i sue ls ;   
Créat ion  d ’out i l s  promot ionne ls  et  campagne pub l ic i ta i re  pour  le  C i rcu i t  des
ar ts  de  la  Gaspés ie ,  encourageant  l ’ achat  loca l  d ’œuvres  en  mét iers  d ’a r t ;    
Mise  en  p lace  et  an imat ion  de  la  Tab le  de  concertat ion  en  patr imoine  de  la
Gaspés ie ,  réun issant  une  t renta ine  d ’ intervenant ·e ·s  autour  d ’une  journée  en
présent ie l  e t  de  quatre  rencontres  v i r tue l les .  

Object i f  6  :  Conse i l ler  et  accompagner  les  acteur · t r ice ·s  cu l ture l · le ·s  dans  leur
profess ionnal i sat ion ,  en  vue  de  favor iser  le  déve loppement  cu l ture l
 
Nos  réa l i sat ions   :  

Organisat ion  de  t ro is  d îners-causer ies  v i r tue ls  :  formes  jur id iques  (CDRQ) ,
contrats  d ’exp lo i tat ion  des  œuvres ,  mentorat ;   
Organ isat ion  de  quatre  séances  d ’ in format ion  sur  les  f i ches  membres  de
Cul ture  Gaspés ie ,  l ’Entente  de  partenar ia t  ter r i tor ia l  de  la  Gaspés ie  du
CALQ,  les  programmes du  Conse i l  des  ar ts  du  Canada  et  du  min is tère  de  la
Cul ture  et  des  Communicat ions ;   
P lus  de  400 accompagnements  personna l i sés  pour  souten i r  les  démarches
art i s t iques  et  profess ionne l les ;   
Nouve l le  of f re  d ’accompagnement  en  entrepreneur iat  a r t i s t ique .  
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Axe 2   :   Former  et  accompagner  les  acteur · t r ice ·s  cu l ture l · le ·s   
 
Object i f  7  :  Accompagner  le  mi l ieu  af in  d ’accro î t re  le  partage  des  expert ises ,
des  connaissances  et  des  prat iques  numér iques  dans  le  mi l ieu  cu l ture l ,  en  vue
de  boni f ier  le  n iveau  de  l i t térat ie  numér ique
 
Nos  réa l i sat ions   :  

Enr ich issement  cont inu  de  la  bo î te  à  out i l s  numér ique;   
Conférence  sur  les  impacts  de  l ’ in te l l igence  ar t i f i c ie l le  dans  la  c réat ion
art i s t ique ;   
Réa l i sat ion  de  Réc i ts  et  perspect ives  numér iques  va lor i sant  les  in i t ia t ives
ar t i s t iques  et  cu l ture l les  de  la  rég ion ;   
Accompagnements  personna l i sés ,  rédact ion  et  d i f fus ion  de  b i l le ts  de  b logue;   
Organ isat ion  des  F lashs  numér iques  :  courtes  séances  d ’ in i t ia t ion  à  des  out i l s
numér iques ;   
Sout ien  à  l ’opt imisat ion  des  f i ches  membres  dans  le  réperto i re .  

Extrait d’une oeuvre de Mady Art



Axe 3   :   Favor iser  le  rayonnement  des  arts  et  de  la  cu l ture
 
Object i f  8  :  Promouvoir  l ’o f f re  cu l ture l le  et  le  t rava i l  des  acteur · t r ice ·s
cu l ture l · le ·s
 
Nos  réa l i sat ions   :  

Coord inat ion  du  Pr ix  Re lève  ar t i s t ique  Té lé-Québec ,  mettant  en  lumière  les
ar t i s tes  de  la  re lève  gaspés ienne;   
Va lor i sat ion  des  f ina l i s tes  et  de  la  l auréate  du  Pr ix  du  CALQ -  Art i s te  de
l ’année en  Gaspés ie ;   
Mise  en  va leur  des  ar t i s tes  et  organ ismes  bours iers  de  l ’entente  de
partenar ia t  ter r i tor ia l  2023 (présentat ion  des  pro jets  sur  les  réseaux
soc iaux ) ;   
Campagne d ’adhés ion  va lor i sant  les  membres ;   
B i l le t  de  b logue sur  un  membre ,  dans  le  cadre  du  Mois  du  tour i sme
gaspés ien ;   
Co l laborat ion  cont inue  avec  la  f i rme responsab le  de  la  campagne
Rayonnement  de  la  cu l ture  québéco ise ;  
Dépôt  d ’une  demande de  subvent ion  pour  le  C i rcu i t  des  ar ts  de  la  Gaspés ie ;   
D i f fus ion  des  nouve l les  et  communiqués  des  membres  sur  le  s i te  Web,  dans
les  in fo let t res  et  sur  les  réseaux  soc iaux .  

19NOS RÉALISATIONS LIÉES AU
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Le  Serv ice  de  d i f fus ion  en  quelques  ch i f f res  :
In fo let t res  :  15  |  Abonné·e ·s  :  660 (+80)*
Reg ’Art  sur  nos  membres  :  31  pub l icat ions
Communiqués  de  presse  :  21
Entrevues  dans  les  médias  :  27

Facebook
Abonné·e ·s  :   4  664 (+268)*   
Groupe membres  :  
276 abonnés  (+16)*

Instagram
Abonné·e ·s  :  1  893 (+358)*   
 
LinkedIn
Abonné·e ·s  :  256 (+63)*  

*Comparat ivement  à  l ' année 2023-2024

Site  Internet  :
Nombre  d ’ut i l i sateurs  :  36  426 (+  9  493)*  
Sess ions  :  45  597 (+  12 395)*   
Pages  vues  :  58  281 (+  11 395)*    
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Axe 3   :   Favor iser  le  rayonnement  des  arts  et  de  la  cu l ture
 
Object i f  9  :  Mobi l i ser  le  secteur  du  tour isme cu l ture l  a f in  d ’opt imiser  la  portée
de  nos  act ions  pour  fa i re  rayonner  la  cu l ture
 
Nos  réa l i sat ions   :  

Part ic ipat ion  aux  rencontres  du  comité  market ing  rég iona l  e t  du  comité  de  la
Journée  de  la  Gaspés ie ;   
Organ isat ion  de  l 'éd i t ion  2024-2025 du  C i rcu i t  des  ar ts  de  la  Gaspés ie  et
coord inat ion  de  l ’ensemble  des  act ions  de  promot ion ;    
Mise  en  va leur  d ’une  ar t i s te  membre  du  C i rcu i t  des  ar ts  de  la  Gaspés ie  à
l ’occas ion  de  la  Journée  internat iona le  du  dro i t  des  femmes ,  en  co l laborat ion
avec  Tour i sme Gaspés ie ;   
Off re  de  la  format ion  Cu l ture  et  saveurs  aux  préposé ·e ·s  à  l ’ in format ion
tour i s t ique  de  la  Gaspés ie .

Mer d’accueil, oeuvre de Marsel Ritchie



    

Le  Ci rcu i t  des  arts  de  la  Gaspés ie
Le  dép l iant  de  type  réperto i re ,  impr imé en  12 500 exempla i res ,  a  été  d is t r ibué
gratu i tement  chez  les  membres  du  C i rcu i t  a ins i  que  dans  p lus ieurs  l ieux
d ’ intérêt  sur  le  ter r i to i re  gaspés ien .  

Promot ion  
Adhés ion  au  programme de  commerc ia l i sat ion  internat iona le  de  Québec
Mar i t ime :   

     -  ½  page  dans  le  magaz ine  Le  Mei l leur  du  Canada ,  20  000 exempla i res    
       d i s t r ibués  dans  les  sa lons  de  tour i sme de  l ’Europe f rancophone  
     -  Un b loc  éd i tor ia l  dans  l ’ in fo let t re  de  mai  2025 de  Québec  Le  Mag ’ ,  78  000  
       abonné·e ·s   

Achat  de  drapeaux  pub l ic i ta i res  (beach  f lags )  
S i te  Web du C i rcu i t  des  ar ts  de  la  Gaspés ie  :  7  290 ut i l i sateurs  
Deux v idéos  en  rotat ion  dans  le  cadre  d ’une  campagne té lév isue l le  sur  les
ondes  de  ARTV du 13 mai  au  12 ju in  2024  
Encart  dans  le  cah ier  V iens  vo i r  2024 du  Graf f ic i  :  21  000 exempla i res
d is t r ibués  en  250 l ieux   
Pub l ic i té  impr imée dans  le  Cah ier  C 'est  l ' é té  du  journa l  Le  Devoi r   
Pub l icat ion  sur  chaque membre  (36)  v ia  la  page  Facebook du  C i rcu i t  des  ar ts  
Tro is  campagnes  Facebook et  Instagram dans  l ’ensemble  du  Québec  :   

     -  Pub l icat ion  -  28  ju in  au  5  ju i l le t  2024 :  12  641 personnes  touchées  
     -  V idéo 1  -  6  au  12 ju i l le t  2024 :  10  015 personnes  touchées   
     -  V idéo 2  -  13  au  19 ju i l le t  2024 :  11  014 personnes  touchées   

Act ions  de  promot ion  v ia  les  out i l s  de  Tour isme Gaspés ie
Bi l le t  de  b logue au  su jet  du  C i rcu i t  sur  le  s i te  Web :  465 vues   
Page  du  C i rcu i t  des  ar ts  sur  le  s i te  Web :  

     613 vues  (vers ion  f rança ise )  e t  106 vues  (vers ion  ang la i se )  
F iche  membre  du  C i rcu i t  des  ar ts  sur  le  s i te  Web :  

     202 vues  (vers ion  f rança ise )  e t  51  vues  (vers ion  ang la i se )  
Commandi te  Facebook -  Pub l icat ion  d ’une  v idéo :

     3  532 vues  |  In teract ions  :  23  034  
Commandi te  Facebook -  Pub l icat ion  du  b i l le t  de  b logue :  

     Portée  de  13 271 |  Interact ions  :  781  
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Le  Ci rcu i t  des  arts  de  la  Gaspés ie

Act ions  de  promot ion  en  l ien
avec  l ’entente  sector ie l le  en
cul ture  :

Ajout  d 'une  vers ion  b i l ingue
au s i te  Web du C i rcu i t  des
ar ts ;
Achat  d ’un  enrou leur
publ ic i ta i re  ( ro l l  up )  et  d 'un
pet i t  présento i r ;
Locat ion  d ’un  k iosque au
Fest iva l  Mus ique  du  Monde de
Gaspé avec  le  Cue i l leur  de
verre  pour  ambassadeur
(d is t r ibut ion  du  dép l iant  du
Ci rcu i t  sur  p lace ) ;
Réa l i sat ion  de  quatre
nouve l les  v idéos
promot ionne l les  (Wazo ,
Stéphan ie  B lanchet ,  Ju l ie
Frapp ier  et  Tatsumi  Komiya ) ;
S ix  séances  de  photograph ies
avec  Roger  St -Laurent  (Mar ie-
Josée  Tommi ,  Margot  Mérette ,
JÜ et  les  Imparfa i ts ,  Cue i l leur
de  verre ,  Frët t  Des ign  et
Mar ie  Gaudet ) ;
Réa l i sat ion  de  la  Grande
tournée  du  C i rcu i t  des  ar ts  à
l 'occas ion  des  Journées  de  la
cu l ture ,  inc luant  un  concours
ouvert  au  pub l ic  et  une
campagne rad io  avec  la
part ic ipat ion  de  MaëlS i r .
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Marie-Josée Tommi | Crédit : Roger St-Laurent

Margot Mérette | Crédit : Roger St-Laurent

Marie Gaudet | Crédit : Roger St-Laurent
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Axe 4   :  Amél iorer  de  façon cont inue  le  déve loppement  organisat ionnel   
 
Object i f  10  :  Consol ider  l ’organisat ion  en  favor isant  les  communicat ions  et
l ’espr i t  d ’équipe  dans  un  contexte  de  t rava i l  en  t ransformat ion  (présent ie l ,
hybr ide  et  té létrava i l ,  ter r i to i re ) ,  a f in  d ’assurer  la  mobi l i sat ion  des
administ rateur · t r ice ·s  et  des  employé·e ·s  

Object i f  11  :    Poursu ivre  la  t ransformat ion  numér ique  de  l ’organisat ion
 
Nos réa l i sat ions   :  

Analyse  des  beso ins  numér iques  af in  de  dép loyer  des  out i l s  opt imisant  les
prat iques  internes ;   
Ass i s tance  ponctue l le  pour  l ’ appropr ia t ion  de  log ic ie l s  et  d ’out i l s  numér iques
par  les  membres  de  l ’équ ipe ;   
Présentat ion  sur  l ’u t i l i sa t ion  de  ChatGPT et  format ion  cont inue  sur  les  out i l s
d ’ inte l l igence  ar t i f i c ie l le  pour  bon i f ier  le  t rava i l  e t  cer ta ines  tâches .  

Nos réa l i sat ions   :  
Rencontre  d ’équ ipe  aux  deux
semaines  et  cafés  d ’équ ipe
b ihebdomada i res ;   
Tro is  act iv i tés  annue l les  de
conso l idat ion  d ’équ ipe ;   
Rencontre  d ’équ ipe  et  lac-à-
l ’épau le  réun issant  l ’ équ ipe  et  le
conse i l  d ’admin is t rat ion ,  tous  deux
accompagnés  d ’un  consu l tant
externe ,  dans  le  cadre  de  la
nouve l le  p lan i f i cat ion  s t ratég ique .
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Un sout ien  f inanc ier  de  354  000 $  a  été  accordé  pour  17 pro jets  ar t i s t iques  et
l i t téra i res  en  Gaspés ie .

ENTENTE DE PARTENARIAT TERRITORIAL

Art is tes  |  193  000 $
Émi l ie  Brû lé   
France  Cayouette  
Anato le  De Baerdemaeker  
Mark  Durand 
Zoé Jean-Des laur iers  
Cami l le  Lantagne-Lavo ie  
Kar ine  Leb lanc  
Johanna  Moya 
Ben Nesra l lah  
Mar ie-Eve  Tess ier -Col l in  

Organismes  |  161  000 $
Matapédia  Jonct ion  Pô le  
Mandol ine  Hybr ide  
Product ions  À  tour  de  rô le  
Théâtre  de  la  Pet i te  Marée  
Centre  de  Créat ion  Di f fus ion  de
Gaspé 
La  Machine  à  t ruc ,  coopérat ive
cu l ture l le  
V i l l age  en  chanson de  Pet i te-Va l lée  

Récip iendai res  2024-2025 Bourses  of fertes  par  MRC

Haute-Gaspés ie  :  5  
Côte-de-Gaspé :  2  
Rocher-Percé  :  5  
Bonaventure  :  2  

Av ignon :  3  

FURIES 2022, Mandoline Hybride | Crédit : Moïse Marcoux-Chabot

Zoé Jean-Deslauriers | Crédit : La Nomade Photographie
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Minis tère  de  la  Cu l ture  et  des  Communicat ions ,  min is tère  des
Affa i res  munic ipa les  et  de  l 'Hab i tat ion ,  Conse i l  des  ar ts  et
let t res  du  Québec  (CALQ) ,  Soc iété  de  déve loppement  des
entrepr i ses  cu l ture l les  (SODEC)

Extrait d’une oeuvre de John Michaud
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La  Côte   :  
entre  d 'Art  Marce l  Gagnon    
La  Mousse  de  Mer  

La  Haute-Gaspés ie  :
Maison des  verr iers   
Dumouche l  céramiste   
Le  pet i t  marché   
Stéphan ie  B lanchet   
Ga ler ie  d ’a r t  La  v ie i l le  ma ison   
JÜ et  les  Imparfa i ts   
Centre  Monique et  G isè le  Benoî t   
Le  Cue i l leur  de  Verre   
La  V ie i l le  Éco le   
Ate l ie r  Ef fet  Mer    

La  Pointe  :
Galer ie  C laude Côté   
Bout ique  La  Morue verte   
Les  créat ions  Mar ie  Gaudet   
Ga ler ie  d ’a r t  Mlheureuxroy   
Ate l ie r  d ’a r t  Margot  Mérette   
Maison Tommi   
Ate l ie r  du  pe int re  Ovi la    
Espace  Wazo  
Ga ler ie  Mylène  Henry   
Ga ler ie  d ’a r t  Lo ise l le   
La  Maisonart   
La  V ie i l le  Us ine ,  ga ler ie-bout ique   
L ’a r t i s te  pe int re ,  Mydée  
L inda  Mol loy  

La  Ba ie-des-Chaleurs  :
Galer ie  En id  Legros-Wise  RCA  
Verre  et  Bu l les ,  a te l ie r -bout ique   
Loutres  d ’h iver   
Frët t  Des ign   
Poter ie  de  Jako  Boulanger   
Sab i  Luc io le   
Ga ler ie  d ’a r t  Yves  Gonth ier   
Lu lu  sur  Mer ,  l ib ra i r ie  ga ler ie   
Ate l ie r -ga ler ie  Stéphane Charest   
Ga ler ie  et  bout ique  Jasmine
S i r*Art  

ANNEXE 1 : MEMBRES DU CIRCUIT  
                     DES ARTS 2024-2025



pour 
la vitalité
culturelle
des régions

Représentation nationale
Ministère de la Culture et des Communications

Positionnement politique d’une demande financière pour soutenir le
Réseau Culture 360° et ses membres. 
Dialogue constant avec le ministère de la Culture dans le cadre du
comité de liaison pour faire part des préoccupations du milieu.

Budget du gouvernement du Québec
Adhésion au Front commun pour les arts.
Dépôt d’un mémoire lors des consultations prébudgétaires.
Rencontre avec le ministre des Finances du Québec.
Rencontre avec le bureau du premier ministre du Québec. 
Lettre ouverte pour interpeller le premier ministre du Québec.
Communiqué d’analyse des mesures budgétaires ayant un impact
sur le développement culturel du Québec.

Formation
Poste au conseil d’administration de Compétence Culture.
Participation au comité de révision de la gouvernance de
Compétence Culture.

Élections fédérales 2025
Organisation d’un débat sur la culture avec des candidats.

Numérique 
Dépôt d’un mémoire sur la découvrabilité des contenus culturels
francophones.
Participation à une consultation du ministère de la Culture et des
Communications sur la phase deux de la stratégie en créativité
numérique.

Société de développement des entreprises culturelles (SODEC)
Positionnement des préoccupations des régions pour augmenter le
nombre d’interventions territoriales de la SODEC.

Conseil des arts et des lettres du Québec (CALQ)
Représentations lors du comité de liaison avec le Conseil des arts et
des lettres du Québec (CALQ). 

Table de concertation interrégionale en cinéma (TaCIC)
Collaboration pour le développement d’un Fonds pour les
producteurs de cinéma en région.

Les Arts et la Ville
Le Réseau Culture 360° siège au conseil d’administration.

Le Réseau Culture 360˚ regroupe les 15 conseils régionaux
de la culture (CRC) du Québec qui œuvrent depuis 1977 au
développement et au rayonnement des arts et de la culture
aux quatre coins du Québec. 

Ensemble, ils représentent plus de 4 500 artistes, artisan·es,
écrivain·es, organismes artistiques et culturels, partout sur
le territoire. Les équipes totalisent près de 120
professionnel·les; les conseils d’administration comptent
près de 200 personnes impliquées.

Bilan des activités 2024·2025

Concertation
Collaboration et synergie interrégionales

Les directions des CRC et leurs équipes travaillent en mode
réseau et en communautés de pratique, ce qui favorise le
partage d'information, d’expertises et de bonnes pratiques.

Collectif G15+
Représentation du secteur culturel dans le Collectif G15+. 

Chantier de l’économie sociale
Poste au conseil d’administration. 
Participation à l’organisation du Sommet de l’économie
sociale.

Conseil québécois du loisir
Participation à la Table nationale de concertation en loisir
culturel.

Francophonie canadienne
Délégation du Réseau Culture 360° dans le cadre du projet
Closmonautes à l’occasion du 50e anniversaire du Conseil
culturel fransaskois en Saskatchewan.

Chaire de recherche en économie créative et 
mieux-être (CREAT)

Participation et présentations au colloque Économie
créative, mieux-être et territoire.

Développement
Entrepreneuriat artistique

Renouvellement de l’accord de coopération entre le CALQ et
le Réseau Culture 360° pour 2024-2025 pour la coordination
de la démarche entrepreneuriat artistique.
Animation de la communauté de pratique.
Mise en ligne d’une base de données nationale répertoriant
quelque 2 500 services, programmes et organisations en
entrepreneuriat. 
Élaboration d’une cartographie nationale des organisations
en entrepreneuriat. 
Création du Radar artistique, un outil d'accompagnement
dans le développement de carrière. 
Développement de liens avec plusieurs partenaires de
l’écosystème entrepreneurial québécois.

Financement & philanthropie
Élaboration et présentation au cabinet du ministre de la
Culture d’une stratégie nationale en financement privé.

Communication
Nouvelle identité visuelle : identité nominale, logo, site web. 
Diffusion de 8 communiqués sur les enjeux d’actualité.
Augmentation de la couverture médiatique (+ 1000 %).
Augmentation des abonnements sur les réseaux sociaux
Facebook (+ 25 %) et LinkedIn (+ 118 %), deux plateformes
qui servent à la valorisation des initiatives régionales.
Appui dans la promotion d’initiatives d’envergure nationale.

FAITS
SAILLANTS
2024·2025

https://www.facebook.com/Fransaskois?__cft__[0]=AZWZoeaIAkq191kEHBQbhFezUrksB0gxk0D3mEH6YhYO4GdMg6t7-CPrEpY3ll2akBcpclBuGzN4WZFU2qZ72hDGN5avFRpmu0qWFjrCq27xBRl9ADkKIM2-JYTaDoBupt87NnGaz3DApWo7Cm1xgI_z9uzINp_MZpK6k4XVuZucALkZB8fGWsTFJo92Jmvn7aU&__tn__=-]K-R
https://www.facebook.com/Fransaskois?__cft__[0]=AZWZoeaIAkq191kEHBQbhFezUrksB0gxk0D3mEH6YhYO4GdMg6t7-CPrEpY3ll2akBcpclBuGzN4WZFU2qZ72hDGN5avFRpmu0qWFjrCq27xBRl9ADkKIM2-JYTaDoBupt87NnGaz3DApWo7Cm1xgI_z9uzINp_MZpK6k4XVuZucALkZB8fGWsTFJo92Jmvn7aU&__tn__=-]K-R



